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Program of the 3rd CRODMA International Scientific and Professional Conference,
Varazdin, Croatia 12 October, 2018 (some changes are possible)

Venue: Varazdin, Hotel Turist , Aleja kralja Zvonimira 1, Croatia

PROGRAM DETAILS

Friday, 12th October 2018

09,00 - 10,00 Conference Registration
10,00 - 12,00 Opening Ceremony

Welcome addresses:
President of Croatian Direct Marketing Association
Dean of the Faculty of Organization and Informatics Varazdin

Keynote speakers:
Igor Tomici¢ (FOI — Artificial Intelligence Laboratory): Al: COMMON
MISCONCEPTIONS
Vedran Petranovié¢ (Direct media): WHEN TO GIVE AN OPPORTUNITY TO
ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN DIGITAL MARKETING?
Bogdan Okresa Puri¢ (FOI — Artificial Intelligence Laboratory): ARTIFICIAL
INTELLIGENCE IN MARKETING: IS THE FUTURE NOW?

12,00 - 12,30 Coffee Break
12,30 - 14,15 Paper presentations — parallel sessions
14,15 - 15,30 Lunch

15,30 - 16,00 Conference Closing



Contents/Raspored prezentiranja

Session 1/ Sekcija 1 Room 1

IMPLEMENTACIJA OPCE UREDBE O ZASTITI PODATAKA PRI EU: PRELIMINARNA
ANALIZA AKTUALNIH ISTRAZIVACKIH NAPORA 1 IZAZOVA

Antun Bilo§, Davorin Turkalj, Ivan Kelié¢

UTJECAJ ETICKIH PITANJA NA PRIMJENU IZRAVNOG | INTERAKTIVNOG
MARKETINGA

Davor Sirola, Ana-Marija Renduli¢

UTJECAJ RAZVOJA SUSTAVA MS SQL SERVER NA STABILNOST POSLOVNIH
APLIKACIJA | BAZA PODATAKA
Stjepan Vidaci¢, Mario Spicar

MODEL I EFEKTI SLANJA VELEPRODAJNIH RACUNA EMAILOM
Stjepan Vidaci¢

MODEL 1 EFEKTI ONLINE WEB IZVJESTAINOG SUSTAVA KNJIGOVODSTVENOG
SERVISA
Stjepan Vidaci¢

IDENTIFIKACIJA KUPACA 1 KREIRANJE MARKETINSKE STRATEGIJE ZA NOVI
PROIZVOD ILI USLUGU
Martina KuSer, Martina Tomici¢ Furjan, Larisa Hrustek

GRUPNO FINANCIRANJE PROJEKATA ZELENE ENERGIJE
Josip Beber, Melani Furlan, Robert Pasicko, Hajdana Rukavina

IMPLEMENTACIA VELIKIH VRSTA PODATAKA U CRM
Pero Batini¢, Damir Dobrini¢

UTJECAJ OPCE UREDBE O ZASTITI PODATAKA NA MARKETINSKE AKTIVNOSTI
BANAKA
Ivana Dvorski Lackovié¢, Vladimir Kovsca, Zrinka Lackovi¢ Vincek



Session 2/ Sekcija 2 Room 2

PRIMJENA UDRUZENOG MARKETINGA KAO STRETEGIJE INTERNET MARKETINGA
U REPUBLICI HRVATSKOJ
Lucija Pejnovi¢, Iva Gregurec

GENETIC ALGORITHM AND OPTIMIZATION OF THE SALES ASSORTMENT
STRUCTURE
Brano Markic¢

PALEONTOLOGICAL TOURISM AS A NEW MARKETING APPROACH IN BULGARIA
Krasimira Staneva

DIGITALNA TRANSFORMACUA MARKETINGA U MALIM I SREDNJIM PODUZECIMA
— PREGLED POSTOJECIH ISTRAZIVANJA
Igor Pihir, Snjezana KriZani¢, Ana Kutnjak

ODREDNICE PERCEPCIE KUPACA U KONTEKSTU DIGITALNE TRANSFORMACIJE
Katarina Tomici¢ Pupek

MARKETINSKO  USMJERAVANJE PREHRAMBENE INDUSTRIJE PREMA
POTROSACIMA DIGITALNOG DOBA-GENERACIJI MILENIJALACA
Silvija PodoreSki, Damir Dobrinié¢

PRIMJENA NOVIH TEHNOLOGIJA U MARKETINGU S OSVRTOM NA MARKETING
STVARI
Petra §estak, Damir Dobrini¢

UTJECAJ HI-TECH TEHNOLOGIJE NA PONASANJE POTROSACA U ODABRANOJ
TURISTICKOJ DESTINACIJT
Alen Dedi¢, Dijana Vukovié

FINANCIJSKA ANALIZA PODUZECA REGISTRIRANIH ZA PROMIDZBU I
ISTRAZIVANIJE TRZISTA

Vladimir Kov$ca, Suzana Keglevi¢ Kozjak, Tanja Sestanj Peri¢

ANALIZA FINANCIJSKIH POKAZATELJA ODABRANIH PODUZECA ZA PROMIDZBU

Suzana Keglevi¢ Kozjak, Danijela BarusSi¢



