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12:30 — 14:00 SEKCIJA 1 (Moderatorica: Iva Gregurec)

Bruno Krneta, Erik Ruzi¢
Ucinkovitost UI tehnologija pri generiranju oglasnih poruka — eksplorativno
istraZivanje percepcije potencijalnih kupaca
Diana Planti¢ Tadi¢, Jadranka Ivankovi¢, Ana Klasni¢
Eti¢nost u oglasavanju modnih brendova na druStvenim mreZama: percepcija
mladih
Matea Mati¢ SoSié
Gender differences in generation Z in context of traditional social media usage
Darija Ivankovié, Jelena Stjepanovié
Utjecaj oglasavanja 1 korisnicki generiranog sadrzaja na dozivljaj o proizvodu
Sandra Lovren¢ié, Iva Gregurec, Bruno Colan
Uloga procesa i tehnologija upravljanja znanjem u marketingu
Miroslav Mandié¢
Izvori informiranja koji imaju najveci utjecaj na odluku o kupnji proizvoda za
njegu ,,problemati¢ne* koze lica pripadnika generacije Z




12:30 — 14:00 SEKCIJA 2 (Moderator: Zoran Mihanovi¢)

Ivana Pavli¢
Elektrodermalna aktivnost u istrazivanjima u turizmu — bibliometrijska analiza
Ivona Mikulandra Voli¢, Josipa Perkov, Ivona Vrdoljak Raguz
Gen Z and travel storytelling: | want to share my story too
Josipa Perkov, Ivona Mikulandra Voli¢, Ante Panjkota
The role of immersive technology on intention to visit a tourist destination: gen z
and spatial presence expectations
Silvia Golem, Marina Blazevi¢
Websites as a sale channel for charter services in nautical tourism
Zoran Mihanovié, Nikola Jukic
Digitalni nomadi — istrazivanje na primjeru potencijala grada Splita i njegove
okolice

12:30 — 14:00 SEKCIJA 3 (Moderatorica: Katarina Tomici¢ Pupek)

Ticijan Perusko, Danijela Paulié¢
Modeliranje troskova pribave za unaprjedenje prodaje neZivotnih osiguranja
Ana Karlica, Dijana Plantak VVukovac
Iskustva 1 stavovi hrvatskih potrosac¢a o primjeni prosirene stvarnosti prilikom
online kupovine
Karmen Gregov, Aleksandra Krajnovi¢, Jurica Bosna
Bihevioralna ekonomija u marketingu i arhitektura izbora
Madonna Ojurovi¢ Catié¢, Antonija RaZov, Aleksandra Krajnovi¢
Stratesko znacenje influencera i design thinking u kreiranju integriranog
korisnickog iskustva
Krasimira Staneva, Martin Marinov
Forest recreation tourism- health prevention and welfare for cyber society: part
1 Forest Green System
Valentina (Cabula) Medven, Tihana Cegur Radovi¢, Mirjana Cibulka
How do we behave in a digital environment? — the impact of digital marketing
on consumer behavior



15:00 — 16:30 SEKCIJA 4 (Moderatorica: Zrinka Lackovi¢ Vincek)

Dina Korent, Vlatka Kolembus. Marijana Bubanié¢
Obiljezja ulaganja individualnih investitora na financijskom trziStu Republike
Hrvatske: bihevioralni faktori i uspje$nost

Nikolina Zupani¢, Marina Klaémer Calopa, Ivana Pundek Kokotec
Drustveno odgovorno poslovanje u bankarskom sektoru na podru¢ju Republike
Hrvatske

Larisa Hrustek
Utjecaj marketinskog sadrzaja na ponasanje i osjecaje potroSaca

Zrinka Lackovi¢ Vincek, Vladimir KovS$ca, Hana HanZek
Stavovi stanovniStva o uvodenju eura u republiku hrvatsku

Marija Kustelega, Renata Mekovec
Migrating data to the cloud: an analysis of cloud storage privacy and security
issues and solutions

15:00 — 16:30 SEKCIJA 5 (Moderatorica: Suzana Keglevi¢ Kozjak)

Mirjana Nedovié¢, Ana Nol, Ivona Perak
Marketing u funkciji privlacenja kupaca u prodavaonicu
Sandra Mrvica Madarac, Zvonimir Filipovi¢, Sladana Brajevi¢
Koristenje asertivne tehnike u prodajnom poslovanju
Stjepan Vidaci¢
Digitalna transformacija knjigovodstvenog servisa u kontekstu online dohvata i
automatske obrade e-racuna i e-izvoda banke
Bruno Matausi¢, Marina Kla¢mer Calopa, Karolina Kokot
Primjena Lean menadZmenta u poslovanju: metoda slucaja
Damir Dobrini¢
Research of the influence of quality perception, customer satisfaction and brand
image on sports footwear brand loyalty
Damir Dobrini¢
Manipulativne prijetnje umjetne inteligencije

15:00 — 16:30 SEKCIJA 6 (Moderatorica: Ana Kutnjak)

Davor Sirola, Robert Strahinja, Maja Arbanas
Mapping the customer experience: unveiling the customer journey in the nail
industry
Nikolina Posari¢, Lorena Pikl
Pregled razvoja teorije usluznosti primjenom metoda bibliometrijske analize
Toni Crljen, Nikola Kadoi¢, Dijana Oreski
Primjena stabla odluke na problemu izlaska poduzeca na nova trzista
Darko Gulija, Kornelije Rabuzin, Leo Mrsié, Nikola Modrusan, Petar Gulija
Podizanje razine interoperabilnosti temeljnih registara o osobama u RH
Goran Bubas, Ana Kutnjak
Use of CHATGPT and GPT-4 artificial intelligence systems in marketing: a
review of early research studies and practices




