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Sekcija 1 — Violeta Vidacek Hain$

MISSION AND VISION STATEMENTS IN HIGHER EDUCATION INSTITUTIONS: A
CONTENT ANALYSIS

Lorena Pikl, Nikolina Dreven

UTJECAJ ESG-A NA UPRAVLJANJE KRIZAMA
Davor Labas, Mihovil Andelinovié¢, Katarina Si¢aja

MOTIVACIJA MLADIH U PODUZETNISTVU

Miladen Rajko, Ivica Zdrili¢

GENERATIVNA UMJETNA INTELIGENCIJA U MARKETINGU: RAZVOJ WEB
APLIKACIJE ZA GENERIRANJE SADRZAJA

Dunja Vi$nji¢, Dijana Oreski

PRIMJENA METODE ANALITICKI MREZNI PROCES ANP-BOCR U DONOSENJU
STRATESKIH ODLUKA

Ela Ivanek, Nina Begicevi¢ Redep, Nikola Kadoié

UCESTALOST KORISTENJA DRUSTVENIH MREZA 1 PRISTUPACNOST ONLINE
KUPOVINE

Violeta Vidacek Hain$, Maja Vuckovié

Sekcija 2 — Ana Kutnjak

ULOGA VELIKIH PODATAKA PRI DIGITALNOJ TRANSFORMACHI USMJERENQJ
NA KORISNIKA

Ana Kutnjak

PRELIMINARNO ISTRAZIVANJE UTJECAJA IZVANMEDIJISKOG I GERILA
MARKETINGA NA POSTKUPOVNE AKTIVNOSTI | ODABIRE GENERACIJE Z

Darija Ivankovié, Jelena Stjepanovi¢, BlaZenko Tomi¢



THE IMPACT OF UEFA CHAMPION LEAGUE ON BRAND AWARENESS AND FAN
ENGAGEMENT: A CONCEPTUAL FRAMEWORK

Zeljka Mar¢inko Trkulja, Dinko Primorac, Irena Bili¢

VAZNOST KOMUNIKACIJE ZA PROMOCIIU ZDRAVSTVENIH PREVENTIVNIH
PROGRAMA U REPUBLICI HRVATSKOJ

Zeljka Fruk, Marko Antié, Ivana Perkusi¢

MARKETINSKA KOMUNIKACIJA PRIVATNIH ZDRAVSTVENIH USTANOVA NA
DIGITALNIM PLATFORMAMA: STUDIJA S HRVATSKOG TRZISTA

Diana Planti¢ Tadi¢, Marija Savori¢, Maja Dawidowsky Mamic¢

THE ROLE OF THE PRINCIPAL IN THE EDUCATIONAL SYSTEM: ANALYSIS OF
PUBLIC RELATIONS AND SCHOOL MANAGEMENT

Ivana MasSi¢, Petra Ercegovac, Ivana Perkusi¢

Sekcija 3 — Dijana Vukovié¢

COMPARISON OF ADVANTAGES AND DISADVANTAGES OF CHATBOTS IN
MARKETING COMMUNICATION - USING THE METHOD OF SYSTEMATIC
LITERATURE REVIEW

Maja Krizanec Cvitkovi¢, Ana Globoénik Zunac, Ivana Martin¢evi¢

UMJETNA INTELIGENCIJA U OGLASAVANJU NA DRUSTVENIM MREZAMA
Laura Viskovié¢, Ana Globo¢nik Zunac, Antea Boko

UTJECAJ IZRAVNE MARKETINSKE KOMUNIKACIJE NA POTROSACE GENERACIE
Z PRI KUPNJI PROIZVODA ZA KUCNE LJUBIMCE

Samanta Kocijan, Dijana Vukovi¢, Boris Juri¢

ANALIZA TRZISTA USLUGA SOCIJALNE SKRBI SA SMIJESTAJEM ZA STARIJE
OSOBE | OSOBE S INVALIDITETOM U REPUBLICI HRVATSKOJ

Dina Korent, Klara Silec, Marijana Bubani¢

EDUCATIONAL PROGRAMMES FOR TRAININGS IN THE AREA OF EU FUNDS IN
THE REPUBLIC OF CROATIA

Matija Kikelj, Dajana Maria Horvat, Petar Misevi¢

MAXIMIZING PRODUCT PROMOTION THROUGH STRATEGIC COMMUNICATION:
THE ROLE OF SOCIAL MEDIA INFLUENCERS

Marina Gregori¢, Danijela Magdaleni¢, Miljana Simic
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